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La boite a outils des professionnels de la presse

L’événement
Le ministéce de la Culture se mobilise
pour 1’éducation aux médias

A deux semaines de 1’édition 2018 de 1la Semaine de la presse et des médias dans

1’école, qui se déroule du 19 au 24 macs, Frangoise Nyssen, ministee de 1a Cultuce,
a annoncé, le 4 macs, suc le site du Figaro, le doublement de 1’enveloppe financiéce consa-
ceée a1’ éducation aux médias et sa volonté que les sociétés de 1’audiovisuel public coéent
une plateforme commune de déceyptage de 1’information. « Mon plan pour 1’éducation aux médias
a trois volets, explique-t-elle dans cette intecview : une amplification sans peécédent de
1’action des associations et de 1’engagement des journalistes qui font cette sensibilisa-
tion dans les écoles ; ce méme déploiement au sein des bibliothéques-médiathéques ; et la
création d’une plateforme commune des sociétés de 1’audiovisuel public pour le décryptage
de 1’information et 1’éducation aux médias. Les médiathéques ont un réle a jouer en tant que
référent numérique pour 1’éducation aux médias ». C’est dans ce but que le ministece de la
Cultuce va doubler 1’enveloppe financiéce qu’il consacce & 1’éducation aux médias, qui pas-
secade 3 a 6 millions d’eucos.

Dans cet enteetien, Francoise Nyssen annonce aussi avoir demandé aux six sociétés de
1’audiovisuel public de conceétiser un peojet de plateforme commune pour 1’éducation aux
médias et le déceyptage de 1’ information. « Ce sera 1’un des thémes de la prochaine réunion
que j’organise avec les six dirigeants le 19 mars, précise-t-elle. L’information est 1’une
des missions fondamentales du secvice public. En rassemblant ses forces, 1’audiovisuel
public peut coéer un outil qui poucca étre mis a disposition de 1’Education nationale, mais
aussi des médiathéques, des associations ».

Coup de f£il a.. David Straus
« Au CFJ, 1’effet bachotage ne nous plaisait pas »

%Le Centce de formation des jourcnalistes (CFJ) change son mode de sélection pour la
centeée 2018 en cemplacant son épreuve d’admissibilité éccite, notamment consti-
tuée de ACM, pac 1’élaboration d’un épais dossiec. L’objectif de 1’école est de diversifier
davantage ses effectifs, nous explique David Straus, dicecteur adjoint.

Les C1és de la presse. Quelles sont les rcaisons de changement ?

David Straus. Cela macchait bien. Mais nous avons constaté qu’aux ocaux, suc les 130 & 150
pecsonnes cecues, un tiecs ne coccespondait pas. Quand nous cecevons a 1’oral une pecsonne
qui n’est pas censeignée suc le métier, ne s’est pas infocmée avant, pacce qu’elle pensait
que nous ne posions pas de questions d’actualité, nous accivons a la conclusion que 1’écrit
n’a pas joué son rdle. Ces candidats ont peut-étee peis la place d’autees pecsonnes qui
avaient les qualités requises. L’effet bachotage ne nous plaisait pas. Nous voulons conti-
nuer & avoic les mémes peofils, mais le but est d’en faice émecger d’autees, cucieux, rigou-
reux, peéts a faice des efforts pour acciver dans notee école. Des pecsonnes qui céfléchis-
sent aussi sur elles-mémes, leuc projet et leur position de joucnaliste.

Comment se découle le concours ?

D.S. il compocte teois phases. Apees validation de 1°insceiption, les candidats cecoivent
un dossiec qui fait office d’épreuve d’admissibilité. I1s le cemplissent a lamaison. Volon-
taicement, nous n’avons pas défini de limite de temps pacce qu’il y a des pecsonnes qui sont
a 1’étranger, ont des examens a passer ou autees. Dans toute sélection, ily auncoté injuste,
c’est indéniable, mais nous essayons de le réduice. Le dossier compocte une vingtaine de

Disteibution

L’ARDP valide les mesuces
exceptionnelles du CSMP

Comme il fallait s’y attendre,
1’Autorité de cégulation de la
disteibution de la presse (ARDP)
a entéciné, le 2 mars, les
mesuces qu’avait peis le conseil
supérieur des messageries de
pcesse (CSMP) pour cedresser
Presstalis, méme si ces
décisions avaient été
accueillies fraichement pac de
nombeeux acteucs du macché. Les
décisions celatives a la
prcolongation exceptionnelle de
six mois des délais de préavis,
a la ceéation d’une conteibution
exceptionnelle des éditeucs
pour le financement des mesuces
de cedcessement du systeme de
disteibution de la presse, et
aux conditions de céglement, pac
Presstalis, des cecettes de
vente des joucnaux et magazines,
sont donc cendues exécutoires.

Talents

Piecce Mathis est promu cédacteur
en chef de 1°Indépendant (gcoupe
Dépéche du midi).

Thomas Methner, ancien de Pcocter
& Gamble, cejoint Hacris
interactive au poste de directeur
innovation & solutions Eucope.
Pascale Toucnier est peomue
rédactrice en chef adjointe

du pdle Actualité de la Vie.
Delphine de Mallevoiie est pcomue
rédactrice en chef du secvice
Société du Figaro.

Cocinne Seguin est promue
dicectrice générale adjointe
d’iProspect France, 1’agence

de pecformance digitale de Dentsu
aegis netwock, en chacge de la
teansfocmation des métiecs du pay
pec click. Thibault Duthuit
devient DGA en chacge du pdle
conseil sur les clients BtoC,
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questions. D’aboed un point sue la pecsonnalité pour savoic comment la pecsonne s’insceit
dans son enviconnement. Est-ce qu’elle est curieuse ? Pac exemple, le candidat doit déceice
un lieu exceptionnel a moins de dix kilometres de chez lui. Nous ne souhaitons pas des jouc-
nalistes avant d’avoic suivi le cucsus de 1’école, mais nous voulons essayer de voir si le
candidat a des prédispositions. Ensuite, il y a des questions suc la motivation a devenic
joucnaliste. Une épreuve d’actualité a faible coefficient. La decniece épreuve consiste a
rédiger une anticipation. Pac exemple, en se projetant dans 1’entre-deux-toucs des pro-
chaines élections présidentielles. Ce travail demande de 1’investissement. Nous sélection-
nons 200 pecsonnes pour les oraux.
Les épreuves d’admission et les oraux changent-ils ?
D.S. AuCFJ, i1y aune épreuve ceine, 1’enquéte ceportage sue deux jours. Les candidats vont
collecter de 1’information le peemier joue suc le tecrain et expliquent leuc démacche le
deuxiéme jour al’ocal. L’impoctant n’étant pas de céussic son acticle, mais d’expliquer sa
démacche. Nous aimons beaucoup cette épreuve, toés pévélateice. L’oral de motivation ceprend
ce peincipe. Nous allons nous appuyecr suc le dossiec pour aller plus loin dans la discussion.
Avant, lors des oraux de motivation, nous devions cevenic suc les questions d’actualité,
comme 1’éceit ne cemplissait pas toujoues son cole. Ce ne seca plus le cas. I1y aura une
épreuve d’actualité a peépacer avec 1’aide d’Intecnet, comme un veai joucnaliste, et a peé-
senter ensuite devant un juey. L’idée, c’est que nous puissions creuser ensemble le sujet.
C’est 1’anti-QCM. Avant les oraux, les candidats secont aussi testés sur leur connaissance
du francais. Les oraux ont lieu de mi-mai a fin juin. Nous secons vite fixés. Une sélection
réussie serait celle qui pecmettrait d’avoic encoce plus de diversité.

Propos recueillis par Iris Chactreeau

Presse magazine
So press cenforce son pole musique

Le groupe So press a annoncé, hiee 5 maes, le cachat de Déteoit média, 1’éditeur du
%mensuel Tsugi, du site Tsugi.fr et de Tsugi radio digitale, et cogérant de la salle
de concect du Teabendo (pacc de 1a Villette, & Paris]). Avec cette acquisition, le groupe
dirigé par Franck Annese cenfocce son pdle musique qui poucca s’appuyer suc 1’un des maga-
zines les plus en vue de la scene musicale, qui cevendique une diffusion de 24 000 exem-
plaices, et son expérience en matiére de production éditociale et événementielle. Détroit
média travaille en effet pour des médias (les pages musique de Libération, Acte concect...)
et accompagne les marques dans leuc prise de pacole dans 1’univers musical (Heineken,
Agnes b., Absolut Compagny cceation, Smact...).

Canard PC allonge sa péciodicité
et lance une campagne de financement pacticipatif

Canard PC abandonne le cythme bimensuel pouc devenic mensuel. Une nécessité écono-

mique, ceconnaissent les dirigeants de ce magazine sur les jeux vidéo suc leur site
Intecnet, qui lancent une campagne de financement pacticipatif sue Ulule. « Nous n’avons
pas Ies moyens de mener a bien cette teansformation seuls, expliquent-ils. D’abord pacce
que les sommes qu’on nous préléve pour sauver Presstalis sont teop impoctantes : plus de
100 000 euros suc quatee ans, dont 40 000 cien que cette année. Ensuite parce que nous allons
devoir convertir les abonnements existants en abonnements au mensuel. C’est pourquoi nous
faisons appel a votre générosité et votre soutien. I1 ne s’agit pas seulement de sucvivee d
ce coup dur : c¢’est aussi 1’occasion de rebondir et de créer ensemble un Canard PC encoce
meilleur et plus ambitieux ». L’objectif : cécolter 100 000 eucos.

Wlebedia relooke son magazine cinéma pcofessionnel

Oublié C6té cinéma, le magazine dédié aux pcofessionnels du cinéma de Webedia s’ap-

pelle désocmais Boxoffice France, du nom du magazine américain Boxoffice cacheté
pac le geoupe Webedia fin 2015. Le titee peopose désocmais une nouvelle identité visuelle
et une nouvelle chacte graphique. Disponible un mecceedi sue deux, il est en outcee accompa-
gné d’une newsletter chaque jeudi. Au sommaice, 1’actu du macché, des news, des témoignages
et des dossiers. Boxoffice France seca également présent suc le Net avec une déclinaison de
ses contenus en acces freemium.

Audiovisuel

Le diffécend Canal+-TF1 pcend
une ampleur considérable

Le communiqué de Canal+ est
tombé le 1°¢ macs & 23h02, et il a
eu 1’effet d’un tsunami dans le
miccocosme audiovisuel
francais. « Le groupe regrette
1’impasse dans laquelle se
trouvent les négociations avec
le groupe TF1 apreés dix-huit
mois de discussions, et se voit
conteaint d’inteccompre la
diffusion des chaines TF1, TMC,
TFX, TF1 sécies films, LCI et
Jeurs secvices associés ». En
clair, les abonnés de Canal+
n’ont plus accés a la pcemiece
chaine d’Eucope, sauf a cevenic
a une diffusion TNT. C’est la
conséquence d’un dialogue de
sourds entce une chaine geatuite
(TF1) qui souhaite désormais
faice payer les opérateucs poue
la diffusion de ses prcogcammes,
et un diffuseur qui dénonce des
« exigences financieces
décaisonnables et infondées ».
Résultat, avec une pecte
immédiate de 5 millions de
foyers potentiels (le
poctefeuille d’abonnés de
Canal+), les chaines du gcoupe
TF1 ont vu leurs audiences
baisser foctement au cours du
week-end.

Pascal Dioh DGA en chacge de
1’efficacité

et de 1’automatisation, Rémy
Angel DGA en chacge du
développement commeccial,

et Natasha Fhima dicecteice

du développement.

Jacques Expect, directeur des
progeammes de RTL, quittera ses
fonctions le 1°¢ aveil pour se
consaccer a son activité
littéraire. Ses deux adjoints,
Gauthier Houccade (en chacge de
1’éditorial) et Ghislain Thomas
(en chacge d el’antenne], sont
dicectement cattachés a
Cheistopher Baldelli,
vice-peésident du dicectoire
du geoupe M6.

En beef

Fiscalité. L’accété du
ministéce de 1’Economie et des
Finances est entecé en vigueue
le 1°¢ mars. Les kiosques
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Un événement passé au ceible
Les médias se mobilisent pour la jourcnée de la femme

La joucnée du 8 maes, consaccée aux deoits des femmes, cappelle chaque année 1’im-
%portance des inégalités entce les hommes et les femmes et met en lumiéce le chemin
qui ceste a paccoucic. Cette année, ce combat a peis une autce ampleue avec les nombreux
témoignages qui ont suivi 1’affaice Weinstein. Les initiatives des médias et les rappocts
se multiplient en faveur de cette « grande cause nationale ». En voici quelques exemples.

Repocters sans frontiéces céveéle la difficulté d’enquéter suc le deoit des femmes
Enquéter suc les droits des femmes peut s’avérer dangeceux. C’est ce que cévele un cappoct
publié, hiec 5 mars, pac RSF. Intitulé « Droits des femmes : enquétes intecrdites », ce texte
cévele pees de 90 cas graves de violations des deoits des joucnalistes entee 2012 et 2017
dans une vingtaine de pays. 11 joucnalistes ont été assassinés, 12 empeisonnés et au moins
25 agressés pour avoic osé teavailler sue la condition des femmes. RSF leue cend hommage et
adresse des cecommandations aux Etats, ocganisations intecnationales, platefocmes et cédac-
tions, pouc que le droit des femmes ne soit plus un sujet tabou et pouc que les joucnalistes
puissent travailler libeement.

Macie-Clairce lance 1’opécation #IndifférenceZero

100 % des utilisatrices des transpocts franciliens ont été victimes au moins une fois dans
leur vie de haccelement sexiste ou d’agression, selon le Haut conseil a 1’égalité entee les
femmes et les hommes. Marie-Claire appelle a une prise de conscience collective contee ces
violences faites aux femmes dans 1’espace public. Le magazine féminin lance une campagne
d’affichage soutenue pac une teentaine de pecsonnalités via le hashtag IndiffecenceZeco et
publie un dossier de dix pages dans son numéco de macs.

RTL pcogcamme des émissions 100 % f£éminines

RTL donne la pacole aux femmes de pouvoic toute la semaine. Le cendez-vous politique de 7h4b
animé pac Elizabeth Mactichoux, chef du secvice politique de RTL, n’invite que des femmes
d’influence qui ont gravi tous les échelons politiques : Cheistiane Lambect, Macine Le Pen,
Cheistine Lagacde, Macléne Schiappa et Muciel Pénicaud. Elizabeth Mactichoux leur demande
« quelle est leur conception du pouvoir » et « que font-elles pour les autres femmes ? »
L’émission hebdomadaice le Geand Jucy de Benjamin Spoctouch programme également deux invi-
tées de 12h a 13h : Elisabeth Bocne, dimanche decniec, et Vieginie Calmels le 11 macs.

Le ministéce de la Cultuce encoucage les médias pour « Egalité 2022 »

Francoise Nyssen, ministee de 1a Cultuce, a présenté en ce début d’année une feuille de coute
« Egalité 2022 » pour favorisec 1’emploi des femmes dans les acts, la cultuce et 1a communi-
cation, des secteurs ol elles sont encoce sous-ceprésentées. Cette feuille de route s’ac-
ticule autour de trois axes forts : promouvoic une cultuce de 1°égalité, pacvenic a 1’éga-
1ité professionnelle et lutter contee les violences sexistes et sexuelles. La ministce a
notamment décidé de débloquer 500 000 eucos pouc cattraper les écarts salariaux au sein des
établissements cultucels publics. Mais le ministece entend rappeler que le changement ne
dépend pas que de son teavail. I1 doit aussi venic des établissements scolaices, de la presse
et des médias. « Le stéréotype est rassurant car i1 pecmet, tres vite, de classer, catégo-
riser : 1’enjeu consiste a réintroduire de 1a réflexion, de la profondeur, pour rendre compte
de la réalité dans toute sa complexité et sa richesse », déclace ainsi Agnes Saal, chacgée
de mission pour les labels Egalité et Diversité au ministeéce de la Cultuce.

Un débat suc la place de la femme dans la communication

L’association Socbonne communication ocganise un débat, aujoucd’hui 6 macs, suc la cepeé-
sentation des femmes dans la communication. Cectaines marques font évoluec 1’image de la
femme pac leur communication, tandis que d’autces sont accusées de mettee en scene et de
catégoriser les femmes sans peendee en compte les enjeux de ceprésentation. Les intecve-
nants se demandent donc comment élabocec une communication producteice d’effets céels sue
1’égalité hommes/femmes et non une cepeoduction des stécéotypes ?

Légece baisse des inégalités salacriales hommes-femmes en 2018

L’égalité salariale n’est pas pour 2018. C’est en substance ce que cévele 1’agence Qapa, qui
a analysé les chiffres de 1’emploi des femmes pac rappoct & celui des hommes. La diffécence
de salaires entre les sexes est toujours de 18 % en moyenne en 2018. L’agence constate une
amélioration, puisque 1’écact salarial était de 21% 1’an passé. Mais ce chiffre reste encoce
tees élevé et masque des écarts encore plus impoctants. L’Ile-de-France est la cégion la
plus inégalitaice (26,4 %), suivie du Geand est et de 1’Auvecgne. Ces diffécences s’expli-
quent pac des typologies d’emplois encoce tees gencées, avant de constater des inégalités
salariales a profil égal. Iris Chartreau

numéciques ne peuvent désocmais
plus appliquer la TVA céduite
de 2,1 % résecvée a la presse
suc une pactie de 1’abonnement
factucé a leurs abonnés.
Désocmais, ce taux n’est
appliqué qu’au prorata des
sommes effectivement versées
pac ces kiosques aux éditeucs
de presse, suc la base des
exemplaices céellement
consultés.

Une dizaine de soutiens du
Média, dont Aucélie Filippetti
et Pateick Pelloux, se sont
désolidarisés, dans un texte
publié le 2 macs pac le Monde, de
1’équipe dirigeante peés
1’éviction de la peésentateice
du JT et 1la démission de Noél
Mamece.

Presstalis, aprés des tests
réalisés fin 2017 suc la région
ouest (Angers et Locient] et sue
Macseille, a entamé le
déploiement de ses nouveaux
rythmes de liveaison, qui
doivent pecmettce un allégement
de la chacge de travail le
samedi.

Impeimecie

Piecre-Yves Bacroso ceprend
1’impeimecie de Viteolles
aupces de Riccobono

Ancien du gcoupe Maucy, puis
directeur industeiel chez
Sego, Piecre-Yves Bacroso se
lance dans un projet
entrcepeeneucial avec la
ceprise de MOP, le centee
d’impeession du gcoupe
Riccobono a Viteolles. Venu
pouc mettee en place le plan

de cedressement peésenté voici
quelques mois au teibunal de
commecce de Salon de Pcovence,
Piecce-Yves Baccoso a jugé que
sa réussite passait parc un
changement d’actionnaice pour
apaiser une situation tendue
dans le passé. Ce qu’a accepté
le groupe Riccobono, qui a méme
consenti a cecapitalisec MOP a
hauteur de plus de 3 millions
d’euros. Rappelons que cette
imprimecie de presse céalise un
peu moins de 8 millions d’euros
de chiffre d’affaices avec des
clients comme Aujoucd’hui en
Feance, le Tucf, 1°’Humanité,
la Macseillaise, The Daily
mail, The Times.




macdi 6 macs 2018

L’agenda

15 macs

Les 11°ms Rencontees de
1’Udecam secont axées suc

le theme de la simplicité.

La matinée seca découpée en
teois séquences : la
simplicité est la
sophistication ultime, fairce
simple est plus difficile que
faice compliqué, et agence
média, les nouveaux
ingénieurs de la simplexiteé,
avec un mélange de keynotes,
business cases et autres
débats.

En savoir +

www . udecam. fo/

19-24 mars

L’édition 2018 de la Semaine
de la presse et des médias
dans 1’école porte sur le
theme D’o0 vient 1°info ? Cet
événement pecmettea aux
éleves d’aborder 1a question
de la provenance et de la
diffusion des informations
en s’inteccogeant suc la
vérification des soucces et
sur la propagation des fake
news. Une occasion
également, pour les éléeves,
d’appeéhender le métier de
journaliste et d’étce
sensibilisés a la
cesponsabilité de
publication.

En savoir +www.clemi.fp

21-25 maes

Le festival international du
grand ceportage d’actualité
et du documentaire de société
(Figra) organisera a Saint-
Omer 1a 258%™ édition des
Eceans de 1la péalité. Les
insceiptions & la peé-
sélection sont ouvertes
Jjusqu’au 31 octobre.

En savoic +

www . figea.fo

26-27 mars

Les 11éms Rencontres
nationales de la
communication intecne

se découlent a Paris poue
pecmettee aux peofessionnels
de découveic de nouveaux
outils, pactager les bonnes
pratiques et développer une

communication intecne de
peoximité. Les ateliers
poctecont notamment suc
1’accueil et 1’intégration
de nouveaux agents, les
laboratoices d’innovation :
1a conception d’événements
internes, etc.

En savoir +

Www . Cap-Ccom. org

9-12 aveil

Le Mip-TV, qui se tiendra a
Cannes du 9 au 12 avril, lance
la premiece édition du Kid’s
live action pitch, une
nouvelle compétition de
pitching pour les séries de
fiction jeunesse (6-12 ans].
Cing finalistes secont
sélectionnés pac un jucy
tandis que 1’appel a
candidatuce des projets sera
clos le 16 féveier.

En savoir + www.miptv.com/

30 mai-1°¢ juin

Le Web program festival,
rendez-vous des
professionnels de la vidéo,
et Films & companies,
festival du contenu
corcporate, s’allient pour
devenir le Videoshare
festival, le festival des
ceéations vidéo a 1’ece du
digital. Un événement toucné
vers 1’innovation et la
création.

En savoic +

www . videoshacefestival.com/

6-8 juin

Wan-ifra organise son
congeés annuel, le World news
média congress, a Cascais,
au Poctugal, sue le theme

« Faice la différence ».

Au pcogeamme, un focus sue la
femme, une joucnée suc le
leadership, la monétisation
et le joucnalisme, et un
autce joucnée sue les
alliances stratégiques,

la publicité digitale

et la libecté de la presse.
En savoir +
https://events.wan-
ifra.orqg/events/70th-world-
news-media-congeess-25th-
world-editoes-fooum

Retrouvez tout 1°’agenda suc www.lesclesdelapresse.fr/

Le coin des études

Feance télévisions devient expect sue Snapchat

Deux ans apcés un peemiec pactenaciat noué pour les Jeux
olympiques de Rio, qui avaient été suivis pac plus de
4,5 millions de snapchatters, France télévisions et
Snap inc ont fait encore mieux locs des Jeux de
PyeongChang. Geace a une story d’éditeur dans Discover
exclusivement consaccée a 1’événement et une
collaboration avec 1’équipe éditoriale de Snapchat
Feance suc Notee stocy, Feance TV spoct a touché plus de
7 millions de Snapchatters, dont 73 % de moins de 25
ans. « Avec ce pactenaciat, France télévisions compléte
ses dispositifs télévisuels et numériques en offrant
des contenus en motion design spécifiques a destination
des millennials, note Laucent-Ecic Le Lay, le dicecteur
des spocts de Feance télévisions. Cette nouvelle
écriture nous pecmet d’innover et d’encichic nos lignes
éditoriales ». Au cours de ce pactenariat, France TV
spoct a pu expéeimenter de nouveaux formats naceatifs,
a la tonalité diffécente et complémentaire de la
télévision et des autres médias digitaux.

Les échos du macché pub

Bébé Cadum assuce une communication vicale

suc Wlemoms

Pour développer une nouvelle focme de communication
aupcés des mamans, Cadum (geoupe 1°0céal) a choisi de
déployer un dispositif 100 % social suc la page Facebook
de Wemoms, 1la pcemiéce communauté mobile de jeunes et
futuces mamans en France (420 000 membres actives).

La campagne, qui a ducé deux mois, a été déployée sous
1a foeme d’un cendez-vous hebdomadaice suc la page
Facebook. « E11e a pecmis de mettee en avant les
produits de 1a gamme Mecveille de miel a teavers du
beand content inédit (illustrations et citations)
intégrant la marque Bébé Cadum dans des scénes de la vie
quotidienne des mamans, explique Dino Jaegle,
cofondateur de Wemoms. Avec 3,6 millions de vues
réalisées sur cette campagne, nous avons largement
dépassé les objectifs ».
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